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Introduccién

La evaluacion de ofertas es una etapa critica del proceso de compras, en la que se analiza

la informacidn enviada por los proveedores para determinar si sus propuestas cumplen con

los requerimientos de la empresa en términos de precio, calidad, tiempos de entrega,

condiciones de pago y otros criterios definidos.

Este instructivo detalla el procedimiento estandar para recibir, revisar, comparar y decidir

sobre las ofertas, asegurando un proceso transparente, trazable y alineado con las politicas

internas de compras.

CRM

Evaluacion de Ofertas (VOF-VI)

1. Recepcidn de la oferta

a. Recibir la oferta enviada por el proveedor (WhatsApp o correo electrénico):

i. Verificar si la marca enviada por el proveedor la estamos buscando

actualmente, si es asi, continuar a crear la oportunidad en el CRM.

ii. ELl primer filtro para la oferta recibida es que cumpla con el 75% de

descuento.

iii. Silamarcaenviada por el proveedor no la estdbamos buscando:

Consultar las condiciones preliminares del proveedor y
completar el checklist de recepcion de ofertas para verificar
siesviable.

Generar una oportunidad nueva.

Ponerla en “Cierre Provisional”.

Si la oferta para esta nueva marca es atractiva segun el
checklist completado, poner una actividad al Gerente de
Ventas para que haga el inquiry y activar un proyecto para

esta busqueda.
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2. Crear laoportunidad en el CRM (Odoo 15):

a. Crearlaoportunidad en el CRM:
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b. Hacerclic en el botén “Crear”.
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c. Enlaventana de creacién:

i.  Seleccionar la organizacion.

¥ Filtros

Q
= Agrupar por % Favaritos == H E W od B 9O
Esp Cliente +  Esp Suplidor +  Esp Contabilidad 2
s0 B I
Crocs / Al Mukita F2CO Skechers lewis butyjana
Al Mukina FZCO autyjana
b4 e
° Fjall Raven
Crocs / Lab Distribution e vy o RS
Lab Distribution MM Import
ARIAT AL MUKITA
i (-] - T
Al Mukita FZC0
Cracs / Silver Bay Intemational e o Sebago 5526 Preorder
Silver Bay Intemational Andrea Gasser
Oportunidad de AMEN GLOBAL
lakal e TRADING LLC ADIDAS falladal
Grocs / NY Tent Sale AMEN GLOBAL TRADING LLG PS00683
Y Tert Sabe Yr ety FVF Trading LLC
i ° ‘Suplidor Skin Care DPF Pharma i
Crocs / Loudwater YTy [+] PS00228
Leudwater Trade & Finance Ltd CICADASG PTE LTD.
frvr © i
PO PAsla
ey
Oportunidad de SAVIO GROUP
SPOLKA Z OGRANICZONA
ODPOWIEDZIALNOSCIA
SAVIO GROUP SPOLKA 2 OGRANICZ -

ii. Cuando aparezca la opcion de Oportunidad, hacer clic en “Anadir”

para crear la oportunidad asociada a esa organizacion.
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£t CRM Ventas Informes

Flujo
m GENERAR CLIENTES POTENCI,
Nuevo
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ectro

Teléfon
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50.00 PR KSR

ANADIR | EDITAR 4]

3. Editar la oportunidad (Odoo 15):
a. Abrirla oportunidad creada en el CRM para editarla.

b. Enelnombre de la oportunidad, editar segun la nomenclatura establecida:

Fecha Marca Tipo de Oferta (ATS o Presale) Categoria Temporada

Fecha: AAAAMMDD

c. Enelcampo Vendedor, se debe seleccionar al comprador.

Oportul

portunidad de Code Design Apparel - HEY DUDE

$0.0

Cliente Code Design Apparel Cierre esperado

Correo electronico fouadmoussallem@gmail.com Prioridad 17 Y7 T
Teléfono Etiquetas

\ e Suazo Adames, Odalina Josefina Compaiiia INTERNACIONAL
Equipo de ventas Ventas

Notas internas Informacion adicional
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d. Elcomprador siempre debe llenar los campos de “Cliente” y “Marca”.

Flujo / Oportunidad de Code Design Apparel - HEY DUDE

o~ WSITCH CREAR

NUEVA GOTIZAGION (JCTAVNY

PERDIDO  ENRIQUECER

0
B eunicn

Oportunidad

NUEVO

© Accion

ESP INFO LOGISTICA

Oportunidad de Code Design Apparel - HEY DUDE

$0.00 en 99.77 %

| criente

Code Design Apparel l

Correo electrdnico fouadmoussallem@gmail.co...

eléfono Cierre e

Prioridad

Vendedor @ Valdez cedsiio, Carilin Compaiifa
Yohanna
Equipo de ventas. Ventas

Notas internas | Informacicn adicional

W

INTERNACIONAL

ESP COMPRAS

ESP SUPLIDOR ESP CONTABILIDAD ESP VENTA OFERTAS FUERA SISTEMA GANADO MAS

;0 1
& Cotizaciones R oportunica

ESP GLIENTE &

0
& Lamadas

e. Lasoportunidades deben estar separadas, aunque sean del mismo proveedor

o de la misma marca para un mismo proveedor.

4. Verificacion del Checklist de Recepcion VOF-VI:

a. Antes de realizar el analisis detallado, se verifica si la oferta incluye la

informacidon minima necesaria.

A . ¥ A Informacion (Gerente de: X
Checklist actividades Informacion (Comprador) | Revisado Checklist actividades n"m:;-::ml)e < Revisado Estado

a P H]
Categoria de productos(Footwear, Apparel, [m] Unidad de Medida para Productos(Cat del producto) ]
Condicion de pago proveedor (Porciento de Anticipo) (m] Roec| Sl cipol{ Broweedon) =
Porciento de Anticipo (Cliente) ]
Tipo de Oferta(Pre sale/ ATS) a Tipo de Oferta(Pre sale/ ATS) [m]
Comprador [m] [Comprador ]
Cantidad Minima de Pedido a | Cantidad Minima de Pedido W]
Cantidad Maxima de Pedido a Cantidad Maxima de Pedida W]
Temporada [m] =
Contiene catalogo o imagenes ] Direccion de Web Oferta(Catalogo de imagenes) ]
Incoterm|Proveedor) O (Cli ]
Doc. Disponil Invoice, carta de la marca, Contrato de la marca,etc) ] Invoice, carta de |a marca, Contrato de la marca etc) ]
(T1,72,Bonded Warehouse, Duty Paid) ] Impuestos{T1,T2,Bonded Warehouse, Duty Paid) ]

Tiempo de enwega de proveedor ] [semanas para Fullset ]
[Archivo de prepack (si aplica, adjuntara O [Archivo de prepack (si aplica, adjuntar a ]
PrePack(Sl o NOJ ] PrePack(Si o NO) ]
Size tipo{US,EU,CM,UK ] [Size tipo(Us £U,CWUK 0
Moneda ] ]
Fecha de recepcion de oferta proveedor, O Fecha de inicio de Envio-Oferta O
Fecha de Cierre (Deadline proveedor) ] Fecha de ciere de Envio-Oferta(Deadline) ]
Disponibilidad del Producto{First available date) (m] DA spic uiellBiodico| s cval | ahisldne] =
Prioridad de oferta(l, 2.0 3 segun ]

Almacen de entrega proveedor(Pais) a [AImacen de Acopio(Ubicacion de recepcion) ]
Nombre de I3 i [m] |Almacen de Entrega de Cliente{Ubicacion de entrega) ]

b. Sialguno de estos datos noviene en la oferta, se deben solicitar en la plantilla

de condiciones (Informacién minima que debe tener la oferta):

Lugar de entrega
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Vi.

Vii.

viii.

Incoterm

Fecha de entrega estimada después de la confirmacién de
pago.

iv. Tipo de impuesto/régimen: T1 o T2 (para Europa) y Bonded
Warehouse o Duty Paid (para el resto del mundo).

Minimo o Maximo de compra (si aplica).

Cualquier condicién o restricciéon especifica de compra
(Territorio, canal, exclusividades, etc.).

La documentacion disponible para probar la originalidad del
producto (sanitized invoice, carta de la marca,etc.).

Esta verificacion se realiza al recibir la oferta para asegurarse
de que esta tenga los elementos basicos para poder evaluarse

correctamente.

5. Herramientas de busqueda para las Marcas/Productos (Odoo 15):

a. Consultar las especificaciones de la marca en el modulo Ofertas. Ir a

Configuracion y hacer clic en “Marcas de productos”. Luego, escribir el

nombre de la marca en el buscador y revisar la descripcion. Cada marca

cuenta con especificaciones y parametros definidos de lo que los clientes

estan buscando.

= Ofertas  Ofera

® &' X INTERNACIONAL E) Estévez Pauling, Edh

Marca

100percent

0 Productos

ADIDAS
400 Productos

ALO YOGA
35 Produetos

ARCTERYX
0 Productos

ASICS

56 Productos

All-Clad

abla

. THitros = Agruparpor  w Favoritos Te0/s1e € 3 B =
zacion de almacenss Aorupere

47 BRAND ACQUA DI PARMA

8 Productos 0 Producios

mpuestas ALDO ALHAMBRA

Client Segment 185 Producios 22 Productos

AMIRI AQUA DI POLO
0 Productos ) Productos

s

Variantes de Productos

ARIAT ARIAT
0 Productos 0 Producies

wtributos -
ATKINSONS Ajmal Alexander McQueen
0 Productos

0Productos 0 Productos

American Eagle And Wander Arc'teryx NO UTILIZAR

0Productos 0 Productos 0 Producios
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5 Ofertas Ofeta  Proveedores

® €' X INTERNACIONAL

E) Estévez Paulino, Edvard Samuel

Marca / HEY DUDE

~ BZUCEN cReaR © Accién

HEY DUDE

Gerante de Marca

Coordinadar Logistica

Sales Support Mieves Rosario, José Antonia

Etiquetas Ansliticas HEY DUDE

Costo 75% de cin de venta 65% del Retai

Modelos Wally y Wendy son los mas buscados

LA

i Ofertas

Ofertas

=1 -

» 1989 Studio (3)
» 47 BRAND (1)
- ADIDAS (15)
» Mala (1)
+ No Valorable (2)
+ Indefinido (12)
» ALDO (2)
» ALHAMBRA (6)
» ALOYOGA (2)
» ALTRA (1)
» asics (12)
» BAJA LLAMA (3)
» BALLY (2)
» BAREFOOT DREAMS (8)
» BASK SUN CARE (2)
» BENTSO (1)
» BIRKENSTOCK (5)
» BLUNDSTONE (1)

» BROOKS (27)

L »sunErgor ()

1 Prioridad Nambre Fechadei. Fechadec. Temporada Marca Unidad de Me..  Coordinadar L

Ubicacisn PrePac

E) Estévez Pauline, Eduard Samuel (bora-

Calided de Ofe..  Tipode Ofe.. 1

Estas especificaciones son la base de comparacion para determinar si la oferta del

proveedor cumple o no con lo que el cliente necesita.
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b. En el mddulo de prospeccion, podemos visualizar el presupuesto que tienen

los clientes para esta marca. Filtramos por “Tipo de entrada es Cliente” y

agrupamos por “Marca de Producto”.

Prospeccion  Configuracion

2 Prospeccion

® @ X INTERNACIONAL

E | Estévez Paulino, Eduard Samuel

Prospeccidén

[l warca de Producto « | Tio de Entrada es “Gliente” x|

E3 vFiltros = Agrupar por  # Favoritos
[] Contac.. Tipod.. Marca.. Gerent. Vendedor Presupuesto Tipod.. Descri.. Proyec.. Gerent. FechadeE.. Tipod. Plazos.. Moned.. Diasde.. Temito..
» 100percent (2) -200,000.00 0
» 1989 Studio (5) 0.00
» 47 BRAND (23) -2,600,000.00
» ACQUA DI PARMA (1) 0.00
» ADIDAS (61) -1,170,000.00
+ ALDO (10) 0.00
» ALHAMBRA (1) 0.00
» ALO YOGA (30) -2,520,000.00
» ALTRA (5) -200,000.00
+ ARCTERYX (29) -9,894,000.00
» ARIAT (3) -1,000,000.00
» ASICS (58) -6,390,000.00
+ Alexander McQueen (2) -200,000.00
+ All-Clad (3) -2,000,000.00
» American Eagle (1) 0.00
» And Wander (1) -100,000.00
» Arclteryx NO UTILIZAR (1) 0.00
+ Armani Exchange (1) 0.00
» Autry (11) -900,000.00
» BACHA COFFE (4) 0.00

Ubicac...

Q

180/340 € >

Descuento Total Estado...

0.00  -200,000.00
0.00 0.00
625.00 -1,095000.00
0.00 0.00
94500  140,000.00
0.00 0.00
0.00 0.00
288.00 -1,130,000.00
12000  -80,000.00
756.00 -4,502,000.00
7000  -300,000.00
1/436.00 -2,349,000.00
12000  -80,000.00
0.00 -2,000,000.00
0.00 0.00
60.00  -40,000.00
0.00 0.00
0.00 0.00

37000  -390,000.00

60.00 60,000.00 -

Antes de continuar, se debe comparar la oferta con el histérico de ofertas que ya pasaron

el filtro de calidad (condiciones, descuentos, margenes) para verificar su viabilidad.

i. Agrupar por Marcay Calidad de Oferta.

ii. Aqui podemos entrar en la marca que buscamos y ver en detalle por que

la oferta fue valorada de esta forma.

c. Enelmodulo de Inventario podemos ver todo el detalle relacionado a un

producto. Si se recibe una oferta de una marca “X” que incluye un producto

ya registrado en sistema mediante otra oferta, la informacién del producto

siempre correspondera a la de la ultima oferta recibida. La informacién de

estos productos se va actualizando a medida que se registren nuevas ofertas

en el sistema, si estas incluyen un producto que ya esta en el sistema.

i. Damos clic a “Productos y “Variantes de Producto”. Luego, podemos

escribir el SKU del producto que estemos buscando o filtrar por “Marca
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y “Categoriade Producto”. Luego, podemos escribir el SKU del producto

que estemos buscando o filtrar por “Marca y “Categoria de Producto”.

B Inventario  meomaciongeners  Donoy

Resumen de inventario

Recei
BORA SERVICES INT

Recepciones
pracsman

Grdenes de entrega

At erancsmant

' Grdenes de entrega
A GISTICS LTD

i Pedidos TPV
AGLPANDA

Pos orders
BORA SERVICES IN

Pedidos TPV
[a—

Pedidos TPV
oL

AGLWEST COAST

1 | Devaluciones !

'BORA SERVICES IN

014 PROCESAR

Devoluciones
Brancamart

AGLPANDA LOGISTICS LTD

ii. Enlaprimera pestana, podemos ver la “informacién general” de este

producto.

# Inventario  wom

Varlantes de Producto / [100751

- CREAR & imprime o Acciin

IMPRIMIRETIGUETAS  ACTUALIZAR LACANTIOND  REABASTECER

= Deiosen | @ & e & =1k B I -
Momire del rocucto

7 Bistro Work Clog

G Puede ser vendido 3 Puede ser comprario
EsPack?

Bora Eatras | Ot
| Proio e vk
PT— Wonoda o
Proio de VentalActv) o
=
Unicad de medida [
ot e compra = ciign e baas
Aditonst Barcoces
[Cewmn o s

) OdooBor
v Producto creado par Codgo

o8t
v Product ceada

iii. Enlapestanhade “Compra” podemos ver de qué proveedores hemos

recibido este producto y el costo unitario.
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[ p—

77 Bistro Work Clog

Ty e———

EFa

p— [T

Encantidudos pocas

© Encantimes mctues

1018m eiomre e 2525

iv. En “Bora Extras” tenemos toda la informacion del catalogo.

Variantes de Producto / [10075-100-8] Bistro Work Clog (White, White, 8)

— [QEVLUOZUE DESCARTAR
IMPRIMIRETIQUETAS ~ ACTUALIZAR LA CANTIDAD ~ REABASTECER
Informacion general Ventas Compra Inventario Contabilidad Bora Extras Ofertas Asociadas
Informacién del Producto: Campos de la Marca:
Nro de linea 339 Family
SKU 10075-100-8 Sub-Family
Article Description (CROCS-Unisex-Footwear-Classics—Whi Nombre
Marca CROCS & Shyle
Supplier Type Direct - Code Color
PrePack Loose Supplier color
PrePack Qty 1.00 Max QTY
Season 5526 Composition
Category Footwear (£ HSCode
Sub-Category Footwear / Classics (& Marketing Campaign
Country of erigin Marketing Description
Image Code 10075-100 Lead Times
Currency EUR £ Minimum Order Quantity

First available date
Factory name/ Ex works
Client Category

Client Segment

Notes

Los codigos de barras Lineas de ofertas

Bistro Work Clog ES
10075
100

White

25/12/2025
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Atributos
Gender
Base Color
Size

Extra Attribute

Informacién del Precio en Dolares:
'WHS Cost Price

Purchase Discount

Unit Cost

Markup %

'WHS Offer Price

US WHS Price

US MSRP

Gender: Unisex
Base Color: White
Size: 8

Extras: White

§25.00

§15.00
2683

520.50
§31.03

§62.06

Informacién Original del Excel:
'WHS Cost Price

Purchase Discount

Unit Cost

Markup %

'WHS Offer Price

US WHS Price

Us MSRP

25.00

15.00

2683

20.50

27.50

5499

v. Enestapestanatenemos todas las “ofertas asociadas” a este

producto.

Variantes de Producto / [10075-100-8] Bistro Work Clog (White, White, 8)

fadll GUARDAR [Vaoliyritiy

IMPRIMIR ETIQUETAS

Informacion general | Ventas
Priorid..  Nomb.. Fechadei..
7YY ¥r CROCS  30/07/2025

5526
FTW
250730
7 Y7 Y7 CROCS  17/09/2025
ATSFTW
GARY
250917
7YY ¥r CROCS  18/09/2025
ATSFTW
250018
7T ¥ CROCS  26/09/2025
ATSFTW
250926
T Y7 Y CROCS  29/09/2025
ATSFTW
250929
7T %Y CROCS  01/12/2025
5526
FTw
251201
Ps
7YY T¥ Crocs  23/12/2025
MIA Al
Mukita
Complet
e
1223202
5
VI.

ACTUALIZAR LA CANTIDAD

REABASTECER
Compra | Inventario | Contabilidad
Fechadec.. Temporada Mar..
14/08/2025  S526 CROCS
02/10/2025 ATS CROCS
03/10/2025  ATS CROCS
11/10/2025  ATS CROCS
08/10/2025 ATS CROCS
16/12/2025  S526 CROCS
24/12/2025 ATS CROCS

Bora Extras

Unidad de ...

Footwear

Footwear

Footwear

Footwear

Footwear

Footwear

Footwear

Oferias Asociadas

Los codigos de barras | Lineas de ofertas
Coordinad.. ~ Gerentede.. Estado  Ubicacion PrePa...
Dhimes Ced.. ChecoGarci.. Finalizado Geneva, Swit.. NO
Dhimes Ced.. Checo Garci.. Finalizado Florida, Esta.. NO
Dhimes Ced.. ChecoGarci.. Finalizado Florida, Esta.. NO
Dhimes Ced.. Checo Garci.. Finalizado Florida, Esta.. NO
Dhimes Ced.. Checo Garci.. Finalizado Florida, Esta.. NO
Dhimes Ced.. Checo Garci... Activo Sheung Shui,.. NO
Dhimes Ced.. Checo Garci.. Activo Florida, Esta.. NO

Calidad de ...

Excelente

Excelente

Excelente

Excelente

Tipo ¢
Pre-S|

ATS

ATS

Prody

Produ

En “Lineas de Ofertas” siempre se utiliza el valor que contiene “New”.

Por ejemplo, “Unit Cost (New)” es el precio de este producto para el

cliente.




INSTRUCTIVO

Fecha Emision:

| NOMBRE: Evaluacion de Ofertas

H Fecha Ult. Act.:

| Cédigo: IT-E0-02

H Version: 0

| Pagina 12 de 19

" Reglas dere..

Variantes de Producto / [10075-100-8] Bistro Work Clog (White, White, 8)
— EUOLLE DESCARTAR
IMPRIMIR ETIQUETAS ~ ACTUALIZAR LA CANTIDAD ~ REABASTECER
0 ira 0.00 Unidad... 0.00 Unidad.. = Entrada: 3 ~ 0
Precios extra Sitio web AMano Pronosticada  Salida: 3
Nombre del producto
N ES

77 Bistro Work Clog
(Bxtras: Base Color: White )( Size: 8)
CROCS ©

2 Puede ser vendido & Puede ser comprado

[] Es Pack?

Informacién general | Ventas | Compra | Inventario = Contabilidad = BoraExtras = Ofertas Asociadas
Oferta State Mensaje de error Unit Cost (Current)  Unit Cost (New)
CROCS 5526 FTW 250730 Procesado 15.00 2025
CROCS ATS FTW GARY 250917 Procesado 15.00 15.00
CROCS ATS FTW 250918 Procesado 15.00 15.00
CROCS ATS FTW 250926 Procesado 15.00 1500
CROCS ATS FTW 250929 Procesado 15.00 1500
CROCS 8826 FTW 251201 PS Procesado 15.00 1500
Crocs MIA Al Mukita Complete 12232025 Procesado 15.00 1500

Los cédigos de barras

'WHS Offer Price (Current)

20.50
20.50
20.50
20.50
20.50
20.50
20.50

A 0
Lista de mat...

Lineas de ofertas

WHS Offer Price (New)  §

Més

2382
20.50
20.50
20.50
20.50
20.50
20.50

d. Enelmoddulo de “Ventas”, podemos visualizar las ventas asociadas a los

diferentes productos del sistema.

i. Damos clic en Pedidos = Lineas de Pedidos.

Configurscién

Ventas

Informes.

Vengedor

2 Ry, Henwy Joel

GMA Sales Cayetana Ryo, Henry Joel

0100 GMA Sales Caystana Rjo, Henry Joal

GMA Sales 0, Honey Joel
so1o0z GMA Sales Capetana Ryo, Henry Joel

- FOONWERI-SANCAIE- S08S-BI.

0100 GMA Sales tana R, Henry Jos!
soto02 tana Rifo, Henry Joel
s01002 GMA Sales Cayetana Rgo, Henry Joel
01002 GMA Sale a R0, Horey Joul
soon2 GMA Sales Cayetana Rjo, Henry Joel
s0100: GMA Sales Cayetana Rgo, Henry Joel
0100 GMA Sales Caystano Fijo, Hanry Jos!

GMA Sales Cayetana Rjo, Henry Joel

cuan

3200

3200

wFitios = Agrupar por = Favoritos:

‘Cantioad Entregaca

0o

om0

0.00

o

000

000

0.00

0o

0 Unidades so750
0.00 Unidades 523400
Unicades 5156.00

0 Unidades 562400

iz ¢ > = W
Ruta sumotal
562400
0 Unidaces $331.50
0 Unidades 521450
515600
0 Unidaces $138.50
0 Unidaces §624.00
un 513650
Unicaces 523400
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ii. Escribimos el SKU del producto:

TFillos = Agruparpor s Favoritos

3 Ventas Pedidos  Paafacturar  Productos  Informes  Configuracion
Lineas de pedidos
F3

[ Referencia del pedido Cliente Descripion Vendedor Cidad

O s00%29 AlMukita FZCO  [10075-100-8] Bistro Work Clog (White, White, 8) Colon Vicioso, Pavel de Jesis 27.00
CROCS-Unisex-Footwear Classics—Black

O s00920 AlMukita FZCO  [10075-100-8] Bistro Work Clog (White, White, 8) Colon Vicioso, Pave! de Jesis 27.00
CROCS-Unisex-Footwear Classics—Black

O s00810 AlMukita FZCO  [10075-100:8] Bistro Work Clog (White, White, 8) Colon Vicioso, Pave! de Jests 27.00
CROCS-Unisex-Footwear Classics—Black

O sw7n AlMukita FZCO  [10075-100-6] Bistro Work Clog (White, White, 8) Colon Vicioso, Pave! de Jests 27.00

6. Analisis detallado de la oferta:

CROCS-Unisex-Footwear-Classics—Black

Cantidad Entregada

Cantidad Facturada

- X INTERNACIONAL

Cantidad a Facturar  Unidad de medida Ruta

0.00 Unidades

0.00 Unidades

27.00 Unidades

0.00 Unidades

IE) Estévez Paulino, Eduard Samuel

Q

M4 ¢ > = o\

Subtotal  §

$526.50

$526.50

$52649

$526.49

2,105.98

a. Unavez confirmada la informacion primordial y las especificaciones de la

marca, se procede a evaluar la oferta con el checklist.

o i u

Checklist actividades

2

Informacion
(Comprador)

Revisado

Informacion
(Gerente de
Compras)

Revisado

Brand

Supplier Mame

Supplier Tupe

PrepackiSies PPK o HO]

Prepack QTVICampo interno]

Seazon

Category{Campo interno)

Sub-CatzgonlCampo interno)

FamiliC stegonizacion de la marca]

Sub-F amiy(Sub-L slegerzacion dela marcal

ame

Srulel Referencia

Code ColorCadigs de calor]

Supplier Colar

Size

Gender

Baze ColorlCampo interno)

Extis Attribute [Campo intermo)

SKU(Campo internol

Anticle Description(Campo interno)

T LT [sclo para stock]

UPC[Codige de barras]

Fais d= arigen

‘wHS Cost Price
Cost = RP - (RP"DC)
Cost = WHS - (WHS"DC)

Purchase Discount
Discount = 1- [Dffer pricelRetail price]

Unit Cost

Unit Cost = WHS Cost price”(1— Purchase Discount)

Markup ¥ (Margen bruta]

‘wHS Oifer Price

=IF(ISELANK(Margen],”” ,MROUND({Unit Co=t{(1002 -Margen).0.05])

oo ol O

ogo| ol o

S MSRP retai price]

Imagen

Composition

First available date

Verificar que la oferta incluya todos los

checklist.

campos especificados en el

Validar el tipo de costo: si es el costo final o si se le deben sumar otros

costos (impuestos). Si esto no esta claro en la oferta, se debe preguntar

explicitamente al proveedor antes de continuar.
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iii. Revisar las referencias y el contenido de la oferta:

1. Revisar que las referencias (codigos) coincidad con los que

aparecen en la pagina oficial de la marca.

2. La oferta debe incluir:

a. Retail Price

b. Cantidades

c. Variedad de tallas (size)

3. Revisar el Retail Price:

a. Silaofertanoincluye el Retail se debe solicitar al proveedor.

b. Verificar si esta alineado con el precio publicado en la

pagina oficial de la marca, tomando en cuenta el lugar de

entrega o mercado objetivo.

c. La oferta debe salir en el precio de “compra”. Siempre se

debe tomar la moneda en la que se paga la mercancia.

c 25 heydudeshoes.es/products/wally-youth-basic-12variant=49888685130071

NUEVA COLECCION HOMBRE ~ MUJER  NINOS  OUTLET

T (\n N} (9 Verifica que eres tG

@ =EespAlA Q B A
@LY YOUTH
ic

SKU: HD40041-001-38

O\ AN

TALLA el

Proteccion al
Comprador

’ 454
J Excelente
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PHOTOS

DESCRIPTION

HD400
41-001

Wally Youth Basic
Black

4. Se creaunacolumna extra para calcular el costo mediante la

siguiente formula:

PHOTOS

Cost = RP — (RP = DC)
Cost = WHS — (WHS * DC)

DESCRIPTION RETAIL Cost

Wally Camouflage
Greyscale Desert
Camo

=+F3-(F3*
80%)

RP: Retail Price

DC: Descuento sobre el Retail Price.

Esto es cuando el descuento es sobre el Retail Price (RP).

6. Se crea otra columna extra para determinar el Offer Price

mediante la siguiente formula:

a. Elmargen estandarde beneficio que utilizamos es el 15% del

precio de venta, es decir que si un producto vale 100, el

margen de beneficio bruto es 15. Para hacer este calculo se

resta del 100% el margen de beneficio y este valor es el que

se convierte en el divisor, y el costo se convierte en el

dividendo.
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Ejemplo:
Cost Cost

Pri = =
Offer Price = 1000 5o = 85%

b. 85%: Este porcentaje corresponde al margen bruto de

ganancia que se maneja normalmente.

c. Sielmargenrequerido parala marca o el producto es

distinto, debe ajustarse este porcentaje.

d. Margenes recomendados:

- Panama: 10-15%

- Europa: 15%

- HongKong: 15%

- Europadel Este: 20%
- Asia: 20%

PHOTOS REF | DESCRIPTION

N

.
> HD400, Wally C:

age
04- | Greyscale Deser
3 1KL C

97 70.00 € 14.00|

|~+G3/85%

Se crea la columna para conocer el descuento final que tendra
el cliente final respecto al retail, se utiliza la siguiente formula:

Offer Price

D to del cliente (RP/WHS) =1 — (-—————
escuento del cliente (RP/ ) (Retail Price

B C D E F G H

HEY DUDE

e Offer
QTY RETAIL  Cost PIfI': Discount

PHOTOS REF | DESCRIPTION

¥ A= HD400| Wally Camouflage
4) 04- Greyscale Desert
1KL Camo

14.00 € 16.47 €

1-(H3/F3)
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8. Se crea una columna extra para calcular el Unit Cost, se utiliza
la siguiente formula:
Unit Cost = WHS Cost Price x (1 — Purchase Discount)
9. Con el porcentaje de descuento, se verifica si el descuento que
se le dara al cliente esta dentro del rango solicitado. Si este no
coincide (muy bajo o muy alto):

a. Evaluar si se puede ajustar el margen.

b. Sino se puede ajustar el margen, se debe valorar la opcion
de negociar mejores condiciones con el proveedor (mayor
descuento, mejores terminos, etc.).

7. Solicitar las condiciones faltantes:
a. Enviarla plantilla al proveedor con las condiciones y datos que debe

completar o corregir.
Nota: si la oferta es de “preventa” a diferencia de las de “stock”:

a. Sedebeincluir obligatoriamente el deadline en las
condiciones.
b. No es necesario que la oferta incluya cantidades
especificas.
c. Elresto del proceso se realiza de la misma forma.
8. Registrar la ofertay sus condiciones (Odoo 15):
a. Se escribe unanota:
i. Seindica que la oferta fue evaluada.
ii. Seetiqueta al Gerente de Compras.
iii.  Seadjunta el archivo donde se realizaron los calculos

Nomenclatura del archivo:

Fecha Nombre Original de la Oferta del Proveedor Analisis de Costos
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iv.  Seincluye la plantilla de las condiciones de la oferta.

Montero Jimenez, Noelia. - hace un dia
O (@Checo Garcia, Darlene Del Carmen
estas son las condiciones

Germany

2 weeks

T1

Take all

25% advance balance once the shipment is ready to ship
Yes with sanitized invoice

-80% del RRP

X HEY DUDE NEWxlsx @
] wsx £

v. No se debe adjuntar mas de un Excel con el mismo nombre.
vi.  Elarchivo original de la oferta que envia el proveedor se debe adjuntar
sin modificaciones (con el mismo nombre que lo envia el proveedor).
vii.  Elchecklist de la oferta también se debe adjuntar.
Nomenclatura archivo Comprador:
Fecha Marca Categoria Tipo de Oferta - CK Comprador
Nomenclatura archivo Gerente:
Fecha Marca Categoria Tipo de Oferta - CK Gerente
viii. Toda retroalimentacion relacionada a esta oportunidad debe

registrarse en el chatter de la misma.

9. Prioridad de ofertas:

a. Si la oferta cumple con los criterios y tiene condiciones atractivas (es muy

buena) el comprador debe:

i. Escalarla de inmediato al Gerente de Compras.

ii. Darle prioridad en la evaluacion antes que a otras ofertas (ponerle sus 3

estrellas en la prioridad).

10. Asignar actividad al Gerente de Compras (Odoo 15):

a. Crearuna actividad dirigida al Gerente de Compras, indicando que:

i. La oferta ha sido evaluada por el Comprador.
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ii. Elcomprador considera que la oferta cumple con los criterios
establecidos para ser aceptada.
iii. Enelcampo Comercial, se debe seleccionar al Gerente de Compras.
iv. Sedebe registrar correctamente el cierre previsto, minimo un mes o al
menos mas tiempo en base a lo que se hable con el proveedor y se
actualiza tantas veces sea necesario mientras la oportunidad este
abierta.
11.Fin del proceso del Comprador:
a. Unavez concluidos todos los pasos anteriores para subir la oferta al sistema:
i. Elcomprador da por finalizada su parte del proceso.
ii. A partir de este punto, la responsabilidad de la revision y decision recae

en el Gerente correspondiente.




